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Yoénetilen Doktora Tezleri/Sanatta Yeterlik Calismalari:

- Yiiksek Lisans Tezleri:

1.Duygu Ezber, “Hizmet Sektériinde insan Kaynaklari Siireglerinin ve Kurum igi
iletisiminYdnetici gelisimindeki Yeri” 2014

2.Mehtap Benli,” Sosyal Medyanin insan Kaynaklari Yénetimine Etkisinin incelenmesi” 2014

3.Nuran Karaagaodglu, “Sivil Havacilik Alanindaki Sektér Beklentileri ve istihdam Taleplerinin
Akademik Programlarin Olusturulmasinda Etkisi: YOK-SHGM Sivil Havacilik Egitim
Komisyonu Galismalari” 2015

4.Salim Tolon, “Spor Endustrisinde Etkinlik Pazarlamasi: Galatasaray Spor Kliibi Ornegi”
2014

5.Serdar Angiin,” Cevrimigi (Online) Alisveriste Farkli Toplumlarin Riskleri Algilamasina Dair
Bir Calisma” 2016

6.ibrahim Can Kiran, “Post-Modern Pazarlama Y&ntemlerinin Veteriner ilaglari Sektériinde
Kullanimi”( Devam Rdiyor)

- Doktora Tezleri:

1. Ozer ANAR (2014), “Gergegin Televizyonda Yeniden Uretimi; Televizyon Futbolu
Ornegi” Maltepe Universitesi, iletisim Bilimleri Anabilim Dali, iletisim Bilimleri
Doktora Programi.

2. Emel Tozlu (2015), “Siyasal Halkla iliskilerin Secmen Oy Verme Davranislari Uzerine
Etkisi” Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dali,Halkla iliskiler ve Tanitim Doktora
Programi

3. Meltem Cigek,(2015), “Siir Araciligla Kamuoyuna ideolojik Mesaj Aktarimi” Halkla
iliskiler ve Tanitim Anabilim Dali,Halkla iliskiler ve Tanitim Doktora Program

4. Belis Gilay (2016), “Halkla iliskilerde Miikemmellik Yaklasimi ve isletme
Stratejilerindeki Rolii ( TAV Havalimanlari Ornegi)” Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim
Dali,Halkla iliskiler ve Tanitim Doktora Program

5. Mihriban Akyol Akin (2013-siiriiyor) “Kamu Diplomasisi Araci Olarak Ulus Markalama:
Turkiyenin Yetkinlik Degerlendirmesi ve Bir Model Onerisi”, Maltepe Universitesi,
iletisim Bilimleri Anabilim Dali, iletisim Bilimleri Doktora Programi.

6. Mehmet Seckin Mutlu (2016- Siirliyor) “ Postmodern Yonetim Anlayisiyla X Kisagi
Yéneticiler ve Y Kusagl Calisanlarin Kurum ici iletisime Doniik Arastirmasi: Sivil
Havacilikta Yer Hizmetleri Alan Arastirmasi”, Maltepe Universitesi, iletisim Bilimleri
Anabilim Dali, iletisim Bilimleri Doktora Programi.

7. Dudu Banu Cakar ( 2014 — Siriiyor) “Spor ve Sporcu iceren Reklam Filmlerinin
Toplumsal Cinsiyet Algisina Etkilerinin Norobilimsel Yontemlerle Ol¢iilmesi”, Maltepe
Universitesi, iletisim Bilimleri Anabilim Dall, iletisim Bilimleri Doktora Programi.



Yayinlar:

- Uluslararasi hakemli dergilerde yayimlanan makaleler:

1. Ulger, Girdal ve Billur Ulger (2010). Children in Family Purchase Decision-Making:
Children’s Role in Food Product Purchases from Mothers’ Point of View. Journal of
Marketing Communications 18 (4), 297-320.

2.Ulger, Billur (2008). Packages with Cartoon Trade Characters Versus Advertising: An
Empirical Examination of Preschoolers' Food Preferences. Journal of Food Products
Marketing 15 (1), 104-117.

3. Ulger, Billur ve Giirdal Ulger (2005). Akhism as a Non-Governmental Association Model
in the History of the Turkish Nation and an Assessment of Today’s Business Ethics: A
Relationship or a Contradiction? Journal of Human Values 11 (1), 49-61.

- Uluslararasi bilimsel toplantilarda sunulan ve/veya bildiri kitabinda yayimlanan bildiriler:
1. G.Ulger, Tourism and performance: scripts, stages and Stories konferansi dahilinde , "
Tourism and performance: scripts, stages and Stories ", bildiri kitapgigindaki "The Gallipoli
Peninsula: the Change from a Battlefield to a Centre for Tourism”, 14-18 Haziran 2005,
Sheffield, ingiltere, 1-7

2. G.Ulger, Things that move:The Material World of Tourism and Travel konferansi dahilinde
, " Things that move:The Material World of Tourism and Travel ", bildiri kitapcigindaki "A
World far from Materialism: Agri-eco Tourism and the TaTuTa Project”, 19-23 Temmuz 2007,
Leeds, ingiltere,1-5

3. G.Ulger, 1st International Business and Professional Ethics Congress of Turkey konferansi
dahilinde, "1st International Business and Professional Ethics Congress of Turkey ", bildiri
kitapcigindaki "Insana Dogaya Saygi Anlayisinda Turizmde Etik ilkeleri Taslagi’nin islevselligi”,
17-19 Eylal 2003 Ankara, Tirkiye, 328-338

4. B.Ulger, G.Ulger, Tourism and Photography: Still Visions - Changing Lives konferansi
dahilinde , " Tourism and Photography: Still Visions - Changing Lives ",bildiri kitap¢igindaki
""To Go Or Not To Go: The Role Of Mass Communication In Tourists’ Decision Process” , 20-
23 Temmuz 2003 Sheffield, ingiltere, 1-12

- Yazilan uluslararasi kitaplar veya kitaplarda béliimler:

1. B.Ulger & G.Ulger, Constructing Organisational Identities on the Web: A Case Study of the
Pr esidency of Religious Affairs in Turkey. Strategic Communication for Non-Profit
Organisations-Challenges and Alternative Approaches, E. Oliveira, A. Duarte, & G. Gongalves
(eds.), NY: Vernon Press, 2016.



- Ulusal dergilerde yayimlanan makaleler:

G.Ulger, E.Ozgen, "Varolan Gergeklik ve Reklamda Sunulan Gerceklik Acisindan "Reklamin
Aldaticiligi" Uzerine Bir Degerlendirme", lletisim Calismalari Dergisi, "6", 105-116 pp., 2007

- Ulusal bilimsel toplantilarda sunulan ve/veya bildiri kitabinda basilan bildiriler:

Ulger, Billur ve Giirdal Ulger (2001). Ekonomi-Turizm iliskisi Baglaminda 2001 Subat Krizinin
Tiirk Turizm Sektoriine Etkileri ve Tiirkiye’nin Turistik imajinin Bir Degerlendirmesi. II. Ulusal
Tiirkiye Turizmi Sempozyumu, Tirkiye Turizmini Arastirma Enstitisti, Dokuz Eylll
Universitesi, izmir, ss. 138-157.

- Yazilan kitaplar ve béliimler:

1. G.Ulger, Propaganda Algi, ideoloji ve Toplumun insasina Dair incelemeler, istanbul, Beta,
2015

2. B.Ulger ve Giirdal Ulger (2015). Kiltiirel Kiiresellesme ve Sosyal Medya: Arkadaslik Unsuru
Agisindan Bir Degerlendirme. Agdaki Siiphe: Bir Sosyal Medya Elestirisi. T. Kara & E.
Ozgen (eds.), Istanbul: Beta Yayinlari.

3. G.Ulger, T.Kara, E.Ozgen, Sosyal Medya Akademi (Siberalemde Cocuklugun Yeniden
Uretimi),285-332 pp.,Istanbul, Beta, 2012

4. Z.Bahar, G.Ulger, Propaganda Algi, ideoloji ve Toplumun insasina Dair incelemeler (ikinci
Diinya Savasi Propaganda Posterlerinde Kadin imgesinin Konumlandiriimasi), istanbul,

Beta, 2015

idari Gorevler ve Danismanliklar:

Maltepe Universitesi Meslek Yiiksekokulu Midiir Yardimcilig
Maltepe Universitesi Meslek Yiiksekokulu Miidiirii
iletisim Bilimleri Anabilim Dali Baskanhgi

U.E.Halkla iliskiler ve Tanitim Béliim Baskanhg



Son iki Yilda Verdigi Lisans Ve Lisansiistii Diizeydeki Dersler:

i Haftalik Saati
Akademik Dénem Dersin Adi 5
il Teorik | Uygulama
Halkla iliskilere Giris 2 0

Halkla iliskiler Kampanyalari

Guz
Reklam ve Yaraticilik

Halkla iligkiler Kuramlari

2015-2016 Bitirme Projesi

Medya ve Elestiri

Bahar Pazarlama iletisimi

Postmodern Pazarlama

Kamuoyu ve Propaganda

Halkla iliskilere Giris

Bitirme projesi

Guz Halkla iliskiler Kampanyalari

Pazarlamada Yeni stratejiler

Halkla iliskiler Kuramlari

Pazarlama Yonetimi

2016-2017 -
Halkla lliskilere Giris

Bitirme Projesi

Bahar Pazarlama iletisimi

Postmodern Pazarlama

Reklamciliga Giris
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Kamuoyu ve Propaganda




